


ABRANGENCIA EDITORIAL

A revista para quem quer fazer a gestao da
sua carreira e de suas financas pessoais.

VOCE S/A busca apresentar o ambiente de trabalho real, seus personagens
e suas historias.

Traz os bastidores das empresas e informac6es do universo do leitor e
busca ajuda-lo na carreira, dando subsidios para lidar com os dilemas,
desafios e oportunidades no trabalho.

Traz o que ha de mais atual em planejamento e desenvolvimento de carreira e
financas pessoais.
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IMPORTANCIA

VOCE S/A entre as maiores e mais importantes revistas d o pais.

1° VEJA 1° VEJA
2° EXAME
(o) 7 (o) ~
4 VOCE S/A 3 VOCE S/A
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CIRCULACAO

E a primeira revista em circulagio média no
segmento administracao pessoal, segundo o IVC  *,

concentra-se em
mostrando a altissima fidelidade ao titulo.

Fonte: (*) IVC — circulagdo abril-2009. Research International.
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PERSONIFICANDO O LEITOR

S&ao gerentes ou diretores.
Tém, em média, 34 anos.

Comandam reunides, tomam decisdes de
negocios, recebem bonus e viajam a
trabalho.

Estao satisfeitos com o que ja
conseguiram. Mas pensam em mudar,
crescer e assumir novos desafios.

Pro-ativos. Investem na propria carreira,
sem esperarem que a empresa faca por
eles.

dos leitores acham necessario/essencial assinar ou
comprar a revista*.

A
.VO‘ :e Fonte: (*) Ibope 2006 - pesquisa VOCE S/A Research International-2006




PILARES EDITORIAIS

O editorial da VOCE S/A explora 2 grandes temas.

I canergs«

Qual € 0 seu alvo
na carreira? @
a propria carreira como quem dirige uma empresa. e
Comportamentos, atitudes e ferramentas para 0 crescimento
profissional e relacdes interpessoais.

2

o leitor a cuidar das financas pessoais como parte do
processo de gestdo de carreira. Dicas importantes no setor de
financas: como usar bem o saléario, gerir os investimentos, planejar
a aposentadoria e negociar os beneficios.
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EDITORIAL

relevante para quem investe na carreira

Cenario sobre o mercado de trabalho em
geral, entrevistas e perfis de homens e
mulheres de negocios, repercussao das
principais manchetes dos jornais.
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EDITORIAL

Dicas importantes no setor de financas: como usar bem o
salario, gerir 0os investimentos, planejar a aposentadoria e
negociar os beneficios.
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EDITORIAL

Notas quentes do mercado,
curtas, noticias e bastidores do
mundo do trabalho, das
corporacbes e suas estrelas.
Notas para dar assunto para a
“conversa de corredor”.

Jornaltars, escaen
= Svitonisa obertom mgsmm ewsad piicios fpcade o
' don 5

108, 0livro & Inferessaiide. mas sem - pass o reaceammon. das semeios

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO
SERA” MEV FOCO NO
PRIMEIRO TRIMESTRE !

Tira com personagem exclusivo,

i) criado para a revista, pelo cartunista

CACO GALHARDO.
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Secéo inspiracional.

Busca proporcionar um momento

de relaxamento ao leitor:

- s

voces/a
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EDITORIAL
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SECOES PUBLICITARIAS

Com foco em temas especificos, criam o habito de leitura e associam o
anunciante a um assunto de interesse para o seu publico-alvo.

Painel EXECUTIVO

Espaco onde seu target encontra valiosas informacdes sobre palestras, seminarios, MBASs,
escolas de idiomas, produtos e servi¢os voltados ao desenvolvimento da carreira e ligados
a educacdo. Uma excelente oportunidade para instituicdes de ensino e treinamento que
guerem atingir milhares de profissionais qualificados em todo o pais.

Educacio EXECUTIVA

Secdo que apresenta grandes oportunidades e tendéncias do mercado de trabalho, além
dos profissionais que estdo em alta. O espaco ainda conta com o apoio editorial dos
executivos de RH de empresas de consultoria, executive search e outplacement.

voce




Marco:

Julho:

Agosto:

Setembro:

Outubro:

Novembro:

Dezembro:

ESPECIAL E DESTAQUES

Mude de Emprego
Melhores Cidades Para Trabalhar
Edicdo de aniversario
Financas pessoais/Guia MEPVT
Guia MBA'’s
Survey Previdéncia

Survey Saude
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ANUARIO - AS MELHORES EMPRESAS PARA VOCE TRABALHAR

melhores empresas,, . . . . . . . .

parta I‘:’ Ise A maior e mais respeitada publicac&o sobre o clima organizacional

F .5{3; ar do Brasil. Avalia o grau de satisfacdo dos funcionarios no trabalho.
'EXAME VOCes/a Circula também junto com a revista EXAME.

&

Sao mais de

ExaMEvocesa | &
‘ Ser uma das melhores empresas para se trabalhar significa mais do
gue ter funcionarios felizes. Significa despertar o interesse dos
melhores profissionais do mercado e valorizar sua marca.

As melhores empresas para se trabalhar também sdo as mais
rentaveis, segundo levantamento baseado no anuario EXAME

- ™ ﬁa& Melhores e Maiores x VOCE S/A As Melhores Empresas para Vocé
7 ﬂl?/{ @ Trabalhar.
EMPRESAS 'wlhgf FSe Circulacao: Setembro/2009
PARAVOCE [ 0= ooy EVENTO
P Data: 09 de Setembro/2009
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FORUM VOCE S/A GESTAO DE SAUDE

Pensando em atender as necessidades da &area de Recursos Humanos, a VOCE RH
promovera um férum de discussao de alto nivel voltado aos decisores desta area.

O Forum reunira executivos altamente qualificados que buscam solucfes para o tema: VPs
e diretores ligados a gestao de pessoas e consultores.

03 de agosto de 2009.

Um espaco Unico para relacionamento com os executivos participantes e profissionais
do mercado de Recursos Humanos.

Sua marca e seus produtos expostos aos principais decisores da area de RH de grandes
empresas do mercado.

Participagcdo em um evento onde serao discutidas as melhores praticas e solucdes de
RH na area de gestéo de saude.

COTA OURO R$ 250.000,00

COTA PRATA R$ 150.000,00

voce




O LEITOR DA VOCE S/A




O LEITOR

Mostrando a vida corporativa como ela é, VOCE S/A
de um publico cada vez maior.

Mais de

LEITORES no Brasil LEITORES nas principais
capitais do pais

Os leitores estdo sempre atualizados sobre o que acontece no mercado de
trabalho e ,
além de querer realizar seus projetos pessoais e

Séao ou gue comandam reunifes, tomam decisbes de
negocios, recebem bobnus, viajam a trabalho, precisam mostrar boa aparéncia e
investem na propria carreira.

S&o0 pessoas otimistas e que reconhecem o valor da sua condi¢&o atual:
acreditam que sua vida sera melhor no futuro
acreditam que a vida estd melhor agora que a tempos atras.

Fonte - Projecéo Brasil Editora Abril- Base Estudos
Marplan/EGM- IVC 2008. Estudos Marplan/EGM-AS, AB,

A
'Voce 20+ anos. Nove Mercados, 2008.




O LEITOR

Aprimoramento profissional

VOCE S/A fala de conquistas, desafios, lideranca e sucesso para um
publico

am nivel _ Ocupam
tém entre Pertencem tepr?()glzg/rea jﬁgggg’r’ cargo de
R - Gerenciamento*
25 € 39 anos as classes AeB ou MBA Diretores,
Gerentes e Supervisores
dos leitores de VOCE S/A se informam sobre carreira*

Estudos Marplan/EGM. 2008 AS 10+ 9 Mercados, jan/dez 2008
(*) IBOPE. Projeto Gest&0.2006

A
'Voce (**) Ipsos Marplan. Habitos de leitura dos executivos. 2005. (1) Cobertura total




SEGMENTACAO ATITUDINAL DOS LEITORES

4 mais PASSIVO

&M relacio d EAFFEIFE

mais PROATIVO ’

em relagie & carreira

[ QUERO EQUILIBRIO | [ QUERO CRESCER ]
[ QUERO PAZ E AMOR | [ QUERO DINHEIRO ]
[ QUERO STATUS ]
Visac mais intimista da careira, maiz afetiva - Alto dinamisma
- Alta valorizacdo do ambiente de trabalha - Criam oportunidadas de crescimento
+ Busca de relacionamentos estaveis e Grande capacidade de lideranca

duradouras no trabalho
Valorizam estabilidade & bem-asta

Precoupados com a vida pessoal & familiar

- Ambcicsos e competitivos

- Mais focados nos objetives

» Preocupados em construir rapidamente
uma careira salida

Fonte: IBOPE. Projeto Gestdo. Pesquisa/2006. 600 entrevistas

A
— SP, Rio, POA e BH. AS, AB, 20 a 45 anos e que tem interesse
e procuram se informar sobre o tema gestéo de carreira.




SEGMENTACAO ATITUDINAL DOS LEITORES

Produtos de interesse para os leitores
do Segmento :

Sua marca poder4 estar entre as
escolhas deste profissional qualificado!

. cursos, palestras, mestrado, MBA, Pds-Graduacédo, gerenciamento do tempo;
livros

. cartdo de credito; fundos de investimentos; previdéncia; acdes; beneficios

: roupas; bolsas e acessorios - joias; perfumes; artigos e roupas esportivas;
produtos de beleza (aparéncia pessoal)

jogos eletrdnicos; palm top; celular; tv plasma; home theater;
computador pessoal

viagens; atividades fisicas

Fonte: IBOPE. Projeto Gestdo. Pesquisa/2006. 600 entrevistas — SP, Rio, POA e

A
BH. AS, AB, 20 a 45 anos e que tem interesse e procuram se informar sobre o
tema gestéo de carreira.




O LEITOR x REVISTA : HABITOS DE LEITURA

Dos leitores de VOCE S/A:

véem e prestam atenc&do aos anuncios veiculados na revista;
acreditam gue o0s anuncios sao uteis;

dos leitores sao influenciados pela propaganda na decisao de
compra de produtos ou servicos;

dos leitores declaram que as matérias e assuntos da revista
prendem sua atencéao;

em cada 10 leitores comecam a ler assim que recebem ou
compram a revista;

A leitura da revista nao se esgota em apenas um dia, leva, média,
, aumentando o impacto das mensagens.

Vo Cé Fonte: Research International - Relacionamento com Revistas/2006




A OPINIAO DOS LEITORES

Matéria: “Uma coisa de cada vez..."

Financas de uma Familia, por Laura Somogi - 1999

“Passado uma deécada, quero registrar o0 sucesso do
PLANEJAMENTO X ORCAMENTO FAMILIAR , atualizado
até dias de hoje.”

Elder José de Paula

Gerente Regional de Seguros do
Grupo Santander Brasil e assinante da
VOCE S/A




A OPINIAO DOS LEITORES

“Boa tarde,

Tente achar a matéria de 1999 da VOCE S/A. Sim, planejamento realizado
comigo... Saiu em 04 paginas e hoje, esta realizado tudo o que foi planejado ha
10 anos atras. Quero registrar que valeu a pena. Agora, quero ajuda para
confeccdo de um novo planejamento para mais uma década...”

Elder e Simone querem comprar um sitio,
montar um negécio proprio, ter filhos... Como
realizar todos esses sonhos? Decidindo qual
deve vir em primeiro lugar

Novembro/1999




A OPINIAO DOS LEITORES

“...Quanto ao planejamento e realizagao propostos, tudo certo:

Organizacéo dos investimentos

Reserva de emergéncia e previdéncia privada
Cursar a 22 faculdade (Direito)

Especializacdo — MBA na FGV (Gestdo empresarial)
Aquisicdo do 22 apartamento

Planejamento do sonho de ter filhos

Compra de um sitio

Realizacao profissional — 21 anos de carreira e o posto de Gerente Regional de
Seguros no Interior do Estado de Sao Paulo

Trabalhar em uma das 150 Melhores Empresas Para Vocé Trabalhar

Por fim, discutindo e planejando (hoje cinco coisas de uma so
vez) para proximos 10 anos.

"A maior recompensa do nosso trabalho nao é o que nos pagam por ele, mas aquilo
em que ele nos transforma”. escritor inglés John Ruskin”

Assinante da Vocé S/A desde a época.




O LEITOR E OS SEGMENTOS DE CONSUMO

diante de consumidores
muito bem posicionados economicamente.




CARREIRA

Os leitores da VOCE S/A estdo empenhados em crescer profissionalmente e obter
sucesso ha carreira. Sempre atentos as ondulacdes do mercado, acompanham de
perto as novidades sobre as profissodes.

tém interesse em assuntos ligados a
e ao ,
dizem se ao serem
reconhecidos como alguém bem-sucedido;
se sentem capazes de

colocam o

Fonte: Marplan 2008 (9 mercados) — ambos, AB, 20+ anos




CONSULTORIA/JEDUCACAO EXECUTIVA

Leitores que necessitam estar preparados para os desafios da
vida profissional e investem muito para surpreenderem.

dos Diretores de RH leem VOCE S/A
habitualmente;

dos Diretores de RH comentam ou guardam
artigos da revista ;

Fonte: Habitos de leitura dos executivos. 2005. (1) Cobertura total




Pessoas em constante evolucdo sabem que a preparacéo e o
aprimoramento educacional excelentes sdo determinantes
numa carreira de sucesso.

tém interesse em assuntos ligados a
educacao escolar;

é o indice de afinidade dos leitores que
leem/compreendem/falam inglés

falam inglés e espanhol

é o indice de afinidade dos leitores que
leem livros para fins profissionais

EDUCACAO

Fonte: Marplan 2008 (9 mercados) — ambos, AB, 20+ anos




TECNOLOGIA

VOCE S/A oferece um canal direto com um
consumidor curioso, conectado as novidades, que faz

guestao de estar na frente e ter equipamentos de
ponta para trabalhar e viver melhor.

se interessam por tecnologia;

tém interesse por computacao para uso
pessoal e profissional;

preferem produtos que oferecam a ultima
palavra em tecnologia;

possuem microcomputador;

tém impressora;

Fonte: Marplan 2008 (9 mercados) — ambos, AB, 20+ anos




O mercado financeiro encontra na revista um publico bem
informado, pronto para consumir produtos e servigcos que ajudem a
fazer o dinheiro valer mais, e a transformar sonhos em realizagoes.

é o indice de afinidade dos leitores que
possuem de cartdo de crédito internacional;

é o indice de afinidade dos leitores que
possuem de plano de previdéncia privada;

é o indice de afinidade dos leitores que
possuem aplicactes financeiras;

é o indice de afinidade dos leitores que
possuem investimentos em em imoveis ou
agrobusiness.

FINANCAS

Fonte: Marplan 2008 (9 mercados) — ambos, AB, 20+ anos




Cultura/lazer/esportes

Entretenimento sempre esta nos planos do leitor da
VOCE S/A. Como espectador ou praticando esportes,
ele € um cliente de primeira categoria, que escolhe e
investe em produtos e servigos a sua altura.

tém interesse em arte/cultura artistica;
tém interesse em cinema;
costumam ler livros por lazer;

praticam esportes;

Fonte: Marplan 2008 (9 mercados) — ambos, AB, 20+ anos




VEICULOS

Os anunciantes do segmento automotivo tém exposi¢cdo garantida para um publico
gue valoriza marcas de qualidade, alinhadas ao seu estilo de vida.

dos leitores gostam de estar informados sobre ofertas e novidades do setor de
autos.?

se interessam por assuntos relacionados
a automoveis;

€ o indice de afinidade dos leitores que
tém intencdo de comprar ou trocar seu
automovel,

€ o indice de afinidade dos leitores que
sentem-se influenciados pela marca/modelo
no momento da compra.

Fonte: Marplan 2008 (9 mercados) — ambos, 18+
anos. (1) Research International. Relacionamento-
2006




Sem margem: 40,4 cm x 26,6 cm
Com margem: 36,4 cm X 24,6 cm
R$ 116.600,00

Sem margem: 12,7 cm x 26,6 cm
Com margem: 11,7 cm x 24,6 cm
R$ 46.100,00

Sem margem: 20,2 cm x 13,1 cm
Com margem: 18,2 cm x 12,1 cm
R$ 37.700,00

Precos validos a partir de janeiro/2009.

PRECOS E FORMATOS

Sem margem: 20,2 cm x 26,6 cm
Com margem: 18,2 cm x 24,6 cm
R$ 58.300,00

Sem margem: 6,7 cm x 26,6 cm
Com margem: 5,7 cm x 24,6 cm
R$ 26.400,00

R$ 144.500,00
R$ 69.500,00
R$ 81.900,00




WWW.VOCESA.COM.BR




WWW.VOCESA.COM.BR

E referéncia on-line para quem busca o
sucesso na carreira, trazendo temas de
interesse profissional e pessoal.

Novidades sobre o mercado de trabalho,
eventos, testes de empregabilidade,
enquetes, tecnologia e financas pessoais.

Mais de de page views.

unique visitors/mes.

Fonte: CERTIFICA. Junho-2009




QUALIFICACAO DO INTERNAUTA




INTENCOES PARA OS PROXIMOS 12 MESES

! 1 comprar ou trocar
de automovel '




A INTERNET COMO MEIO DE BUSCA DE PRODUTOS E SERVICO S

acessam a internet antes
de comprar algum servico ou produto

leem as propagandas
de internet




A INTERNET COMO CANAL DE COMPRAS




OPORTUNIDADES ONLINE

NOVO!

* Novo layout

* Novos canais

* Maior interatividade

* Novos espacos e formatos para anuncio

» Ferramenta de busca interna

* + de 141 mil page views

* + de 72 mil unique visitors

Formatos

* Retangulo

» Superbanner

» Botao Vertical

» Patrocinio de ferramenta de
busca




OPORTUNIDADES ONLINE

NOVO!

Vocé com + cultura

Canal diferenciado com informacdes e dicas
culturais para desenvolvimento pessoal.

Fala com um publico altamente
gualificado, com interesses que
vao além dos ambiente dos negdcios.

Indicagdes e guias com as melhores dicas
gue envolvem varios ambitos culturais:

« Livros
* Arte

« Cinema

Formatos

» Retdngulo

e Superbanner

» Patrocinio canal e ferramentas




OPORTUNIDADES ONLINE

NOVO!

Vocé com + tempo

Canal diferenciado, desenvolvido com
parceiros, com informacdes e dicas para
organizar e otimizar seu tempo e tarefas.

Fala com um publico altamente
gualificado, que precisam definir melhor
suas prioridades.

- Planejador VOCE S/A

Formatos

» Retangulo
» Superbanner

» Patrocinio canal e ferramentas




OPORTUNIDADES ONLINE

Canal customizado

Dentro do novo site de VOCE S/A é
possivel inserir conteddo customizado,
produzido pela equipe de projetos especiais
da VOCE S/A, em espaco exclusivo e
voltado para o patrocinador.

Formatos

» Conteldo
* Logo fixo

* Fullbanner fixo final da pagina

» Retangulo

« Superbanner no topo




OPORTUNIDADES ONLINE

Newsletter

Envio quinzenal.

5 ou 6 chamadas que variam entre a matéria
de capa, parcerias e promog¢des/concursos
exclusivos do site.

Mais de 125.000 pessoas cadastradas
recebem as newsletters.

» Cadastro direto pelo site
* Servico gratuito.

Formatos

* Full ou superbanner




Rich Media*

LISTA DE PRECOS

Voce S/A

100,00

85,00

1000,00

85,00

100,00

85,00

220,00




publicidade.vocesa@abril.com.br

(11) 3037- 2302




